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DECIFRA-ME OU TE DEVORO..
SOBRE A EVANGELIZACAO E A MIDIA
DO PONTO DE VISTA DA COMUNICACAO

Pedro Gilberto Gomes SJ

As Igrejas, em geral, e a Igreja Catdlica em particular, desde o desen-
volvimento da midia eletronica, finais do século XIX e inicios do sécu-
lo XX, tém se preocupado com o seu aproveitamento para a atividade
pastoral. A tradicdo da Igreja Catdlica com relagdo ao uso dos meios
de comunica¢do é muito grande, remontando-se a imprensa escrita.
Entretanto, desde o aparecimento do radio, na década de 20, ela vem
lutando para dimensionar corretamente a sua relagdo com a midia
eletrénica. Se, de uma maneira geral, a técnica da midia impressa foi
por ela dominada, o mesmo ndo se pode dizer no que se refere a
eletronica, notadamente, o radio e a televisdo. Por isso, hoje, nos umbrais
do Terceiro Milénio, a Igreja Catdlica ainda se debate numa relacéo de
amor e 6dio com os meios eletronicos de comunicagéo.

Nosso objetivo nesse trabalho é refletir sobre essa relagdo, procurando
identificar quais os problemas e qual a concepgdo que norteia a Igreja
Catdlica no uso dos meios de comunicac¢do, bem como os desafios que
a relacdo entre evangelizacdo e midia coloca para quem se dedica a
pastoral da comunicagéo.

De um modo geral, é bom ter presente que a questdo da evangelizagdo
e da midia ndo é univoca. Quando se fala no assunto, pelo menos trés
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aspectos devem ser levados em conta: evangelizagdo pela, na e através
da midia. Cada um desses aspectos possui suas caracteristicas e traz
problemas especificos.

I. Um pouco de historia

Para esbogar algum tipo de eqiiacionamento do problema, em primei-
ro lugar, é prudente realizar um recorrido histérico da relacdo da
Igreja Catdlica com os meios de comunicagdo. A posicdo da Igreja
sobre comunicagdo social sofreu profundas modificagdes, através dos
tempos'. Ao longo da histdria, as manifestagdes eclesiais sempre esti-
veram ligadas a uma preocupacio pastoral que, muito embora tenha
se manifestado desde os primérdios da imprensa, tornou-se mais agu-
da com o desenvolvimento dos meios eletrénicos?.

Tal preocupagao sempre se moveu dentro do marco da educagdo. No
caso, a educagdo do senso critico. Portanto, a compreensdo do que se
pode e deve realizar neste campo sempre esteve ligada ao conceito
que se afirmava de educagdo. Num momento, privilegiou-se o Saber,
noutro, o Fazer e, mais recentemente, o Pensar. Entretanto, esta foi
uma longa, histéria e uma ardua caminhada - nédo totalmente termina-
da - percorrida pelo pensamento e acgdo eclesiais. Vejamos cada um
desses tipos e sua aplicagdo a comunicagdo e a pastoral.

Um primeiro tipo de educagdo enfatiza os contetidos. Ele corresponde
a educacdo tradicional, baseada na transmissdo de conhecimentos e
valores de uma geragdo para outra. Segundo a concepgdo de Paulo
Freire, esta é a Educacdo Bancéria. O importante, para este tipo de
educagdo, é o SABER.

Neste modelo, a comunicagdo é compreendida como transmissdo de
informacdes. Existe um Emissor(E) que envia uma Mensagem(M) a
um Receptor(R). Como vemos, é um monélogo. Uma sé via. Um pro-
cesso unidirecional.

Nessa perspectiva, a Pastoral da Comunicag¢do vai se preocupar com
a qualidade das mensagens que os Meios de Comunicagdo transmitem
para as pessoas. Identificavam-se nestas mensagens as idéias que con-

! Para a evolucdo do pensamento da Igreja Catélica sobre o assunto pode-se ver:
I. O. SOARES, Do Santo Oficio a Libertacdo, Sdo Paulo: Paulinas, 1988.

2 Ver nosso estudo “Contribui¢des do cristianismo para as idéias comunicacionais
da América Latina”, in J. MARQUES DE MELO / M. C. GOBBI, e W. L. KUNSCH,
Matrizes Comunicacionais Latino-americanas. Marxismo e Cristianismo, Sao
Bernardo do Campo: UMESP: Catedra da UNESCO de Comunica¢do para o desen-
volvimento Regional, 2002, pp. 121-137.
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trariam a moral e os bons costumes, bem como o pensamento cristao
sobre o mundo, as pessoas e as coisas. Ja Pio XI afirmava, na enciclica
Vigilanti Cura, que a producdo cinematografica "estava rebaixando o
senso moral dos espectadores e ferindo a lei natural e humana™. Sua
preocupagédo centrava-se nos efeitos que o cinema produzia nas cons-
ciéncias mais jovens, nas quais "o senso moral estd em formacdo, quando
se desenvolvem as nogdes e os sentimentos de justica e retiddo dos
deveres e das obrigacgdes, do ideal da vida™. Desta posi¢do advém a
cotagdo moral dos filmes, as centrais catélicas de cinema (CCC). A
preocupagéo era formar, ensinar o reto uso dos meios.

Também na linha da formacao critica, do ensino para melhor usufruir
os meios, situa-se a enciclica Miranda Prorsus, de Pio XII. Diz o Papa
que "formar, para assistir de maneira consciente e ndo passiva aos
espetdculos, fard diminuir os perigos morais, permitindo ao mesmo
tempo ao cristdo aproveitar de todos os conhecimentos novos do mundo
para elevar o espirito até a meditagdo das grandes verdades de Deus'™.
A fundamentac¢do de Pio XII para o seu projeto é uma preocupagio
moral. O projeto admite varias frentes, sendo a principal a formagao
do usudrio a partir das normas morais. O contetido programético da
formacao passava pelas préprias normas e pelo estudo da linguagem
de cada um dos modernos veiculos.

Portanto, o importante, na Pastoral da Comunicagédo, nessa perspecti-
va, é ensinar para que os usudrios saibam como agir diante das men-
sagens dos meios. Sabendo a verdadeira doutrina, as verdades morais
e cristds, os fiéis poderiam se defender contra os perigos dos novos
meios.

Um segundo modelo de educacdo é aquele que enfatiza os efeitos.
Corresponde a chamada Engenharia do Comportamento e consiste
essencialmente em modelar a conduta das pessoas com objetivos pre-
viamente estabelecidos. Pode ser compreendido como uma Educagao
Manipuladora, onde se valoriza, sobremaneira, o FAZER.

Aqui, a Comunicag¢do é compreendida como persuasiva. Um Emissor
que envia uma Mensagem a um Receptor que d4 uma resposta ou
reac¢do, denominada Retroalimentacdo que é recolhida pelo Emissor. O
importante sdo os efeitos a serem conseguidos. Acontece uma falsa
participacdo, uma vez que a retroalimentacdo é uma concessdo do
Emissor ao Receptor.

3 PIO X1, Vigilanti Cura, n° 7.
4 Idem, n° 25.
5 PIO XII, Miranda Prorsus, n° 17.
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De acordo com esse segundo modelo, a Pastoral da Comunicagao
preocupou-se com o uso dos meios. Ja estamos na fase do Concilio
Vaticano II. Os meios de comunicacdo social sdo uma das maravilhas
do mundo moderno. O documento conciliar Inter Mirifica - mesmo que
ainda permaneca preocupado com a moral - louva estes meios como
maravilhas do engenho humano. "Entre as admirdveis inveng¢des da
técnica, que de modo particular nos tempos atuais, com o auxilio de
Deus, o engenho humano extraiu das coisas criadas, a Mae Igreja com
especial solicitude aceita e faz progredir aquelas que de preferéncia se
referem ao espirito humano, que rasgaram caminhos novos de comu-
nicagdo facil de toda sorte de informagdes, pensamentos e determi-
nagdes da vontade"®. Nesta linha, continua. "Dentre estas inven-
¢Oes, porém, destacam-se aqueles meios que nédo s6 por sua natu-
reza sao capazes de atingir, movimentar os individuos, mas as
préprias multiddes e a sociedade humana inteira, como a impren-
sa, o cinema, o radio, a televisdo e outros deste género, que, por
isso mesmo, podem ser chamados com razdo de Instrumento da
Comunicagéo Social'.

Um documento posterior, emanado da Pontificia Comissdo dos Meios
de Comunicacdo Social sob orientacdo do Concilio, vai dar aos meios
de comunicagdo o objetivo de promover a Comunhdo e o Progresso na
sociedade. "A comunhéo e o progresso da convivéncia humana sdo os
fins primordiais da comunicacéo social e dos meios que emprega, quais
sejam: a imprensa, o cinema, a radio e a televisdo. Com o desenvolvi-
mento técnico destes meios, aumenta a facilidade com que maior
numero de pessoas e cada um em particular lhes pode ter acesso;
aumenta também o grau de penetragdo e influéncia na mentalidade e
comportamento das mesmas pessoas'.

A atitude, agora, j4 ndo é de simples condenagdo. Ao contrério, a
Igreja descobre o valor dos meios. A pastoral da comunicagdo vai
acentuar o FAZER. Estes meios podem ser instrumentos adequados
para atingir as pessoas, moldar-lhes a personalidade, modificar-lhes o
comportamento. Eis porque a preocupacdo seja a de utilizar os meios
para atingir a finalidade a que a Igreja se propde: transmitir a mensa-
gem evanggélica a todos os cantos da terra. O que se mede é a eficacia
dos meios. Atingindo a pessoa e mudando-lhe o comportamento, es-
tar-se-a realizando uma boa comunicagdo. Caso isso ndo aconteca, o
erro reside na maneira de se utilizar os meios, em si bons, e os instru-
mentos de comunhédo e do progresso humano.

6 CONCILIO VATICANO II, Inter Mirifica, n° 1.

7 Ibidem.

8 PONTIFICIA COMISSAO PARA OS MEIOS DE COMUNICACAO SOCIAL,
Communio et Progressio, n° 1.
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O terceiro modelo de educagdo enfatiza no processo. Isto é, destaca o
processo de transformacdo da pessoa e das comunidades. Preocupa-se
mais com a interacdo dialética entre as pessoas e sua realidade; preo-
cupa-se com o desenvolvimento de suas capacidades intelectuais e de
uma consciéncia social. Utiliza-se o método A¢ao-Reflexdo-Ac¢édo, com-

preendendo-o como Educacédo problematizadora, e valoriza-se o PEN-
SAR.

Nesta visdo, o ser humano, é ao mesmo tempo, Emissor e Receptor.
Num neologismo criado por Clotier, ¢ um EMIREC. Comunicacéo é a
relagdo comunitaria humana que consiste na emissdo/recepgao de
mensagens entre interlocutores em estado de total reciprocidade, con-
forme a compreensdo de Antdnio Pasquali. Ou, na explicitagdo de Luis
Ramiro Beltrdn, é o processo de interacdo social democrética baseado
no intercdmbio de signos pelos quais os seres humanos compartilham,
voluntariamente, experiéncias sob condicoes livres e igualitdrias de
acesso, didlogo e participagdo.

Ancorada nessa visdo, a Igreja evoluiu para uma compreensdo mais
abrangente da comunicacdo. Assim como a educagdo enfatiza o pro-
cesso, destacando a transformacdo da pessoa e das comunidades, do
mesmo modo a Pastoral da Comunicacdo vai se preocupar com o
processo comunicacional que se estabelece entre as pessoas e na soci-
edade em geral.

A grande preocupagao da Pastoral da Comunicagdo vai residir em
valorizar o PENSAR. Isto é, compreender os mecanismos sociais que
impedem que os individuos e as comunidades sejam sujeitos ativos de
sua comunicagao.

Para chegar a isso, a reflexdo eclesial caminhou muito, principalmente,
na América Latina. Por isso, a Igreja constata, em Medellin, que "mui-
tos destes meios estdo vinculados a grupos econdmicos e politicos
nacionais e estrangeiros, interessados em manter o status quo social ®.
Entretanto, foi em Puebla que esta consciéncia aflorou com mais vigor.
Ja& num documento preparatério, a Conferéncia Episcopal
Latinoamericana (CELAM) dizia que "a comunicac¢do social na Amé-
rica Latina encontra-se sumamente condicionada por esta realidade
sociocultural. Mais ainda, constitui um dos fatores determinantes que
sustentam dita situa¢do™’. Mais adiante, reforca que "a comunicagao
social,(...) a0 mesmo tempo em que vincula 0 homem a um universo
mais amplo, o coloca frente ao risco de isolar-se de sua comunidade
mais imediata. Recorre-se freqiientemente a manipulacédo e a persua-

9 MEDELLIN: Mensaje a los pueblos de América Latina, Documento 16 , n° 2.
10 Citado por B. SPOLETINI, Comunicacion e Iglesia Latinoamericana, Buenos
Aires: Paulinas / OCIC-Al / Unda-Al / UCLAP / WACC, 1985, p. 172.
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sdo que acarretam a despersonaliza¢do do homem, inculcando-lhe falsos
papéis sociais e modelos de comportamento frente ao social, ao econo-
mico, ao moral e ao religioso™".

Por outro lado, constata que a comunicagdo social é um dos fatores
em jogo na situacdo de conflito social que vive a América Latina. Os
grupos de poder, politico e econdmico, que dominam os meios,
obstaculizam a comunica¢do dos setores marginalizados e criam difi-
culdades para a expressdo dos comunicadores responsaveis. Isso se
manifesta na constante violacdo dos direitos humanos, a aplicacdo da
censura, as arbitrariedades e os abusos econémicos aos que se vém
submetendo tanto as institui¢des quanto os profissionais da comunica-
¢do comprometidos com a causa da justiga"'?.

O Documento de Puebla apdia-se neste texto para refletir sobre a co-
municagdo social. Por isso, denuncia o controle sofrido pelos meios e
"a manipulacao ideoldgica exercida pelos poderes politicos e economi-
cos que se empenham em manter o “status quo” e em criar uma or-
dem de dependéncia-dominacéo ou, pelo contrério, em subverter esta
ordem para criar outra de sinal contrario"”.

Denuncia, outrossim, "o monopélio da informacgéo exercido tanto pe-
los governos quanto pelos interesses privados. Este monopdlio permi-
te o uso arbitrario dos meios de informagdo e a manipulagdo das men-
sagens de acordo com interesses setoriais"'*.

A compreensdo da comunicagdo, a partir do processo estabelecido na
sociedade, no Brasil, foi explicitado tanto na Carta aos Comunicadores®
quanto no texto-base da Campanha da Fraternidade de 1989.

A partir de todos estes pressupostos, o trabalho pastoral no campo da
comunicagdo objetiva a que todos conhecam, compreendam e experi-
mentem a realidade da comunicagéo social. O esfor¢o, deste modo,
concentra-se em criar condi¢des para que as pessoas fagam a experi-
éncia do processo comunicacional que acontece no interior das comu-
nidades. Ao mesmo tempo, relaciona este processo ao macroorganismo
da comunica¢do da sociedade, identificando o autoritarismo, a
verticalidade e a unidirecionalidade da comunicag3o.

1 Ibidem.

2 Idem, pp. 173-174

13 Documento de Puebla: Carta del Santo Padre a los Obispos Diocesanos de Amé-
rica Latina, n° 1069.

14 Idem, n° 1070.

15> Emanada, em 1984, da Equipe da Reflexdo do Setor de Comunicagdo da CNBB,
S&do Paulo: Paulinas, 1984.
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Consequentemente, a Pastoral da Comunica¢do concentra-se em reali-
zar uma educagdo para a comunicac¢do, onde cada individuo, grupo
ou comunidade, exerca seu direito fundamental a comunicagio. Este
direito, fundamental e primario, identifica-se com o direito de ser.
Mesmo quando se executa um trabalho através dos meios de comuni-
cagdo, tem-se em mente criar condi¢des para que a palavra da comu-
nidade flua viva e livre.

Noutras palavras, a Pastoral da Comunicagdo objetiva a que o ser
humano seja um Emissor/Receptor. Deste modo, busca-se criar condi-
¢des para o estabelecimento de uma comunicacdo dialdgica.

II. Os anos 90

As diferentes fases da compreensdo de comunicagdo por parte da Igre-
ja coexistem, até hoje. Uma fase sobrepde-se a outra, convivendo
dialeticamente. Entretanto, em alguns momentos, ha uma predomi-
nancia maior da primeira postura, mais preocupada em doutrinar.
Isso aparece nos diversos textos produzidos pela hierarquia catdlica
nesse periodo. Tal é o caso do Catecismo da Igreja Catdlica'®, que
vincula a realidade da comunicagdo social com o respeito a verdade,
ao mesmo tempo em que mostra uma preocupacdo com o reto uso dos
meios de comunicagdo social. O texto aborda a preocupacdo pastoral
com o0s perigos e os desvios no uso dos meios.

O texto da Conferéncia do Episcopado Latino-americano de Santo
Domingo, por sua vez, também trata de comunicagdo. A parte especi-
fica sobre o tema situa-se na linha dos documentos anteriores, nao
acrescentando novidade. Entretanto, ele inova quando, nas Perspecti-
vas Pastorais para a América Latina, a comunicagido é colocada como
uma prioridade. Nele, as Conferéncias Episcopais possuem uma base
oficial para priorizar a comunicacdo nos seus planos pastorais.

O documento Aetatis Novae, publicado pelo Pontificio Conselho para
as Comunicagdes Sociais, em 1992, faz uma reflexdo que parte da re-
alidade, iluminando-a, a seguir, com a doutrina. Isso é uma novidade,
pois geralmente trilha-se o caminho inverso. Para esse documento, o
importante é o processo, superando-se o mero uso dos meios de comu-
nicagdo. Mais que fazer, deve-se pensar.

Por dltimo, uma série de documentos da Igreja aborda aspectos par-
ticulares. Em 1996, a Congregacdo para a Educagdo Catdlica publicou

6 Catecismo da Igreja Catdlica, Sdo Paulo: Loyola / Petrépolis: Vozes, 1993.
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um estudo dando orientagdes para a formagdo dos futuros sacer-
dotes acerca dos instrumentos da comunicagdo social. Aqui, o
documento enfatiza a formagdo para o uso dos meios, muito em-
bora ndo entre nem deseje entrar nas especifica¢gdes técnicas sobre
os tais meios. O ideal é instrumentalizar aqueles que trabalham
com comunicagdo social. Num apéndice, traz um resumo dos prin-
cipais documentos eclesiais sobre o assunto, publicados até aquela
época.

O Pontificio Conselho para as Comunica¢des Sociais, por sua vez, em
1989, publicou um documento que pretende dar uma resposta pasto-
ral ao fendmeno da pornografia e da violéncia nas comunicagdes so-
ciais. O estudo aponta a difusdo de uma moral permissiva como causa
do fendmeno. O documento é enderecado as familias (n° 32), procu-
rando fornecer subsidios para que essas possam melhor realizar a sua
missdo de educadoras na fé. Ndo existem informagdes sobre a sua
aplicagdo pratica.

Em 1992, a Congregacédo para a Doutrina da Fé publicou uma ins-
trugdo sobre alguns aspectos do uso dos instrumentos de comuni-
cacdo social na promogao da doutrina da fé. O tom aqui é juridico.
A responsabilidade na difusdo da doutrina pertence a todos. Desse
modo, todos possuem direito de utilizar os meios para tais fins.
Muito embora tenha sido escrito no mesmo ano de publicacdo de
Aetatis Novae, que o ponto de partida e o enfoque sdo diametra-
Imente opostos.

Olhando esses tltimos documentos, vé-se que a Igreja ndo possui uma
diretriz clara com respeito a comunicacdo social. Dependendo da
Congregacdo ou do Organismo de origem do documento, a visdo e o
julgamento da comunicagdo social mudam substancialmente. Muitas

vezes, as perspectivas sdo opostas.

Como a realidade é complexa, o mais justo seria aceitar tal complexi-
dade na relacdo da Igreja com os meios de comunicagdo. Diversos
segmentos eclesiais, de acordo com a sua realidade, perspectiva e si-
tuagdo, explicitariam a sua visdo sobre a comunicagdo social e a con-
seqliente relacdo com a evangelizacdo. Isso seria razoavel pois todos,
ndo importando o lado e a cor, estariam comprometidos e preocupa-
dos com a missdo evangelizadora, mandato de Jesus.

Entretanto, parece que a resolugao do problema ndo é tdo simples.
Adverte-se, no momento, uma predominancia da fase do uso, a énfase
no FAZER. Volta-se ao deslumbramento frente as potencialidades dos
meios para a difusdo do Evangelho e para a transmissdo dos atos
litargicos.
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III. Campo religioso versus espacos midiaticos"”

Consoante isso, um fendmeno bastante difundido no mundo contem-
poraneo em geral (principalmente ocidental) e no Brasil, em particu-
lar, vem chamando a atencdo de estudiosos, tanto da midia quanto da
religido: a apropriacdo de campos mididticos pelo espago religioso.
Isto é, o campo religioso utiliza os espagos mididticos como instancia
de realizagdo e atualizacdo da questdo da fé.

A conseqiiéncia mais imediata é o deslocamento do espaco tradicional,
acanhado e restrito dos templos, para um campo aberto e
multidimensional. Mais ainda, a légica do templo, direta e dialogal, é
substituida pela l6gica da midia moderna, que se dirige a um ptiblico
disperso, andnimo e heterogéneo. Desse modo, as taticas dos pregado-
res, sua oratoria e performance deixam-se impregnar pelas leis da co-
municagdo de massa, principalmente, do radio e da televisao.

As mudangas operadas sdao de duas ordens: do ministro do culto e
seus acodlitos, de um lado, e dos fiéis de outro. No primeiro caso, o
contetido da mensagem cede lugar a postura corporal, aos gestos, ao
canto, a danca. A mensagem religiosa é adaptada as exigéncias
midiaticas para que tenha eficicia e atinja as pessoas diretamente em

seus sentimentos. Portanto, a emogdo toma o lugar da razao.

No segundo caso, os fiéis deixam de ser os atores do evento religioso
para se tornarem assistentes. Passa-se do palco a platéia, para utilizar
um conceito de Maria Cristina Matta'®. A comunidade de fé sai de
cena, dando lugar ao conjunto de telespectadores. A construcdo de
comunidades de fé é substituida pela criacdo de grupo de assistentes.
Da comunidade, passa-se ao individuo; da experiéncia comunitéria
vai-se ao consumo individual de bens religiosos.

O deslocamento identificado pode ter uma primeira explicagdo no
desencanto moderno com as formas tradicionais das Igrejas Histéricas.
Os cultos e acdes das Igrejas, cada vez mais, perdem espago no cora-
¢do do homem contemporaneo. Desse modo, criam-se novas formas

17 As idéias que sdo aqui esbocadas norteiam um projeto de pesquisa, atualmente
desenvolvido no Programa de P6s-Graduacido em Ciéncias da Comunicacdo, da
Universidade do Vale do Rio dos Sinos, que tem como objeto os Processos Mididticos
e Construcdo de Novas Religiosidades. Aspectos Histéricos, Discursivos e Atores
Sociais, coordenado pelo Dr. Antonio Fausto Neto, Dr. Attilio Igndcio Hartmann e
Dr. Pedro Gilberto Gomes. Financiado pelo CNPq, o projeto conta, ainda, com seis
bolsistas de Iniciacdo Cientifica.

8 Tema desenvolvido por Maria Cristina Mata, no seu trabalho Entre la plaza y la
platea, no Curso de Educagio para a Comunicagio, Buenos Aires, La Crujia, em
1993.
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de chegar até esse homem. Se as pessoas ndo vém ao templo, o templo
vai até elas. Entretanto, o deslocamento do centro para as margens, via
processos midiaticos, exige que se facam concessdes aos padrdes de
comportamento ditados pelos meios de comunicagdo: tanto no que diz
respeito a légica de produgdo de mensagens quanto no que se refere
a do consumo de bens culturais, no caso, culturais religiosos.

Uma segunda explicacdo pode estar na tentativa de superar a antiga
dicotomia entre massas e minorias, também aplicada a Igreja. Uma
compreensdo mais politizada da fé, admitia que a vivéncia religiosa
somente seria auténtica em pequenos grupos, num encontro pessoal
com Deus, compartilhado com a comunidade. Com a crise do
paradigma, diversas Igrejas (as pentecostais primeiro, depois as hist6-
ricas) voltaram-se para um publico de massa. Necessitava-se mover
multiddes, transformar o mundo, em final de milénio, num grande
palco para que Jesus Cristo pudesse reinar urbe et orbe. No caso, muito
mais importante que a adesdo do coragdo é a participa¢do pela emo-
céo.

Entretanto, como o consumo ¢ individual e solitdrio, a pessoa deve dar
mostras de que estd ligada, engajada. A expressdo do compromisso
da-se através da compra dos livros e objetos anunciado; participa-se
através das esmolas para que o programa possa se manter no ar.

Uma nova Igreja é criada, universal e virtual. Os templos sao os pro-
prios lares; os pulpitos sao os aparelhos de televisdo; o sinal da per-
tenga ao grupo se expressa no consumo. Somente € fiel dessa Igreja
aquele que possui capacidade de consumir alguns dos produtos por
ela vendidos. Repete-se, no campo religioso o que Canclini’” aponta
para o campo social e politico: consumidores e cidaddos. Aqui, consu-
midores e fiéis.

Em tudo isso, o mais importante é o espetaculo. O culto perde o mis-
tério do sagrado para revestir-se da transparéncia da midia, onde a
imagem é tudo. Repete-se, nas Igrejas, a 16gica da sociedade do espe-
taculo. A participa¢do acontece no nivel da imagem. Isto é, assiste-se
a um espetaculo, com suas légicas, abdicando-se da participacao ativa
na comunidade?.

¥ N. G. CANCLINI. Consumidores e cidaddaos, Rio de Janeiro: Editora da UFRJ,
1996.

20 Este é o fendmeno do shopping center, onde as pessoas vdo mais para olhar que
para comprar. Participa-se pela assisténcia. José Comblin desenvolve essa temaética
no texto: “Sinais dos tempos no final do século XX”, VARIOS, Vida, clamor e
esperanca. Reflexdes para os 500 anos de evangelizacdo a partir da América Latina,
Sao Paulo: Loyola, 1992, pp. 31-41.
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Nao existem maiores exigéncias, a ndo ser a participagdo pelo consu-
mo dos bens oferecidos. Os bens religiosos sdo oferecidos em casa, a
la carte, de acordo com a necessidade do fregués.

Muito embora os inicios dessa chamada Igreja Virtual encontrem suas
raizes na agdo pentecostal, principalmente nos Estados Unidos da
América, o seu rapido desenvolvimento no Brasil desafiou a Igreja
Catdlica em nosso pais. Esquecendo sua prépria experiéncia, arraiga-
da na tradicdo, setores da Igreja enveredaram pelos caminhos
pentecostais e se deixaram deslumbrar pelos holofotes da midia. As-
sumiram para si a maxima do Velho Guerreiro, Chacrinha, que dizia:
"Nada se cria, tudo se copia". Por isso, passaram a copiar as férmulas
de sucesso popular dos tele-evangelistas, nacionais e importados. Hoje,
na maioria dos casos, a diferenca, a identidade, reside no contetido e
ndo na féormula. A Igreja passa a copiar férmulas alienigenas na sua
relacdo com a midia.

Entretanto, a utilizagdo indiscriminada da midia tem o seu prego. De
acordo com o que se afirmou anteriormente, esta possui linguagens,
leis e processos que devem ser observados para que os objetivos sejam
alcangados. Ora, o desafio que se coloca, hoje, para todos aqueles que
utilizam macicamente a midia, em seu trabalho pastoral, é discernir se
existem diferencas significativas entre as duas linguagens e os dois
processos. Mais ainda, devem identificar a linguagem e o processo
dominantes. Caso contrario, muito embora pense que esta utilizando
os meios de comunicagdo para um trabalho sério de evangelizacdo, o
agente de pastoral serd dominado pelas leis da midia e seu objetivo
ndo sera alcancado.

Pode-se realizar, nesse particular, uma analogia entre a midia e o
Primeiro Anel, de Tolkien”, que ndo se deixa dominar, mas domina
aquele que o usa, principalmente quando se pretende tirar algum
proveito préprio*. Desse modo, o uso indiscriminado da midia,
principalmente para a celebragdo, pode trazer, como conseqiiéncia,
uma superficializacdo do mistério e a banalizagdo do que se cele-
bra. Vale recordar que essa foi uma preocupagdo sempre presente
nos debates entre comunicadores e liturgistas sobre liturgia de radio
e televisdao®. Alids, o tema central do VI Encontro Nacional de

2t J.R.R. TOLKIEN, O Senhor dos Anéis, Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.

2 No livro, o personagem Frodo, mesmo estando com o anel sem nenhum interesse
de poder, levando-o para ser destruido, no final da trama estava totalmente pos-
suido por ele, sem condic¢bes objetivas de cumprir com a missio.

% Vejam-se os estudos: CNBB, Liturgia de rddio e televisdo = Estudos da CNBB,
n° 33, Sdo Paulo: Paulinas, 1982; CNBB, Missa de televisdo = Estudos da CNBB,
n°® 70, Sdo Paulo: Paulus, 1994.

345



Liturgia de Radio e Televisao foi Linguagem Litiirgica x Linguagem
Televisiva®.

IV. Os desafios

A presenca da Igreja na midia, em suas diversas formas, traz consigo,
portanto, desafios que devem ser enfrentados pelos agentes de pasto-
ral. Nao se pode esquecer que a dimensdo televisiva, por exemplo,
exige que se va além de uma consideragao sobre o contetido dos pro-
gramas. J4 em 1963, Marshall McLuhan advertia que a influéncia da
televisdo na vida das pessoas era exercida pelo simples fato de se
assistir a ela. O "meio é mensagem", pontuava o pensador canadense®.

Portanto, o tele-evangelista catdlico é chamado a levar em conta outras
variaveis na sua relagdo com a midia, superando as visdes tradicionais
com que a Igreja Catdlica interpretava o fendmeno: o contetido, a
utilizagdo e a reflexdo sobre o processo. Hoje, ao utilizar qualquer
veiculo para a evangelizacdo, uma outra dimensao se apresenta como
desafiadora: o processo de emolduracédo praticado pela televisdao®. O
projeto da televisdo deve ser buscado no modo como ela realiza o
emolduramento de sua programagcdo, desde a abertura até o encer-
ramento. Desse modo, quando um programa passa a fazer parte da
grade de programacdo de um veiculo, independentemente de seu con-
tetido, estara contribuindo para a construgdo de sentidos éticos buscados
e projetados por esse mesmo veiculo. Consequentemente, ou ele deixa de
ser neutro, como canal, dando ao programa um sentido e uma diregédo
que podem ser o oposto do desejado pelo apresentador ou realizador.
Nessa perspectiva, apesar do que se possa dizer, quando da participagdo
em determinado programa, por exemplo, a presenca de um agente de
pastoral no veiculo de comunicacdo adquire um sentido ético para além
de sua vontade ou desejo. Isso significa dizer que a participacdo no
Programa da Xuxa, do Ratinho, do Faustdo ou do Gugu Liberato, para
citar alguns, possui um significado ético e uma semantizacdo que ultra-
passam os limites do que entrevistado e entrevistador possam dizer e
fazer. O mesmo se deve inferir da celebracdo littrgica inserida na grade
de programacdo de uma emissora de televisao.

24 CNBB, Missa de televisdo...., Op. cit., p. 9.

% Cf. M. MCLUHAN, Os meios de comunicag@o como extensdes do homem. Séo
Paulo: Cultrix, 1969.

% Conforme reflexdo desenvolvida por Suzana Kilpp, em tese de doutoramento
realizada no Programa de Pés-Graduacdo em Ciéncias da Comunicac¢do da Univer-
sidade do Vale do Rio dos Sinos: Ethicidades televisivas, Sdo Leopoldo: Unisinos,
2002.
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Muito embora se possa dizer que o importante é aproveitar as brechas
que o sistema abre para passar a mensagem evangélica, o que prevale-
ce no imagindario das pessoas € o projeto ético da emissora que veicula
o programa. Tal projeto é maior e possui mais forca que a proposta do
agente de pastoral. Mesmo quando se pensa que se esta utilizando o
canal como um meio para fazer chegar a mensagem do Evangelho a
todas as pessoas, o efeito é o contrario. Nao se utiliza o canal, mas se
é utilizado por ele. Volta-se, aqui, a analogia do Primeiro Anel, de
Tolkien.

O enigma que desafia a pessoa que deseja se aventurar no campo da
midia para promover a evangelizagdo é o correto dimensionamento de
sua insergao no meio. E imperativo encontrar os limites dos dois pro-
cessos — da midia e da evangeliza¢do — para identificar os passos que
se podem e devem dar. A tarefa é substantiva, pois dela dependem os
destinos dos intimeros tele-evangelistas catdlicos, desde as estrelas até
os menos cotados.

Mais premente é o desafio quando se adverte na postura da Igreja
Catdlica frente aos meios a tendéncia de batiza-los. Dai que se faca
uma agdo genitiva, sublinhando-se sempre o qualificativo catélico como
o mais importante. Contudo, no caso da midia, o substantivo possui
mais for¢a e imprime suas regras e suas leis. Tal fato j&4 havia sido
constatado em 1972, no I Encontro Nacional de Liturgia de Radio e
Televisdo”. Naquela ocasido, afirmava-se que "sendo a liturgia o cume
e a fonte da vida da Igreja (....), a Liturgia de Radio e TV deve ter como
objetivo primeiro a formacado da Igreja, atingindo os véarios niveis de
participagdo, respondendo ao plano de pastoral organica das dioceses"?.
Lembra que a participagdo estd ligada a transmissdo, devendo-se con-
jugar bem a imagem e o som ao transmitir a mensagem. Desse modo,
a "liturgia deve ser adaptada tanto ao meio ambiente a que se dirige,
(...) quanto ao meio que a transmite"”.

Infere-se daf que existem diferencas substanciais entre uma assembléia
litdrgica (ou orante) presencial e as relagdes que se estabelecem via
meios de comunicagdo social. Se, por um lado, toda a interagdo entre
pessoas inscreve-se no ambito da comunicagdo (nesse caso, tudo é
comunicagdo), por outro, os meios de comunicagdo sdo artifices de um
modo muito particular de intera¢do. Para que realmente sejam propul-
sores interacionais, devem subordinar-se a processos e leis que os
tornam substantivamente distintos das demais formas de interacao.
Quando mais ndo seja, em virtude de sua subordinac¢do a ordens

21 Cf. CNBB, Liturgia...., Op. cit., pp. 9ss.
8 Idem, p. 10.
2 Ibidem.
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politicas e econdmicas dominantes. Os meios de comunicagdo, antes
de tudo, sdo empresas comerciais, cuja mola mestra é o lucro®.

E 0 momento em que se deve voltar a observagao realizada no inicio
deste texto, quando se distinguia entre evangelizagdo dos meios, com
os meios e através dos meios. No primeiro caso, insere-se aquela atu-
acdo eclesial que procura trabalhar com os profissionais dos meios de
comunicac¢do, com os profissionais da midia. Como sdo pessoas que
interagem diretamente com a opinido publica, possuem uma ampla
exposicdo publica e sua palavra é formadora de opinido, necessitam
de uma formagdo humana, ética e religiosa de qualidade. A solicitude
pastoral deve olhar com atencdo para esses profissionais. Isso envolve
trabalhar, desde os tempos de sua formacado universitdria basica, bus-
cando que se desenvolvem integralmente como pessoa.

No segundo caso, estd o aproveitamento dos produtos culturais para,
a partir deles, levar a cabo a agdo evangelizadora. Aqui se exige uma
formacdo mais acurada do agente de pastoral, pois supde conhecimen-
to da logica do produto e sua possivel utilizagdo como momento
disparador da discussdo critica, bem como as técnicas de educagdo
para seu melhor aproveitamento®. Nesse caso, valorizam-se os produ-
tos culturais da midia para desencadear uma agéo pastoral.

Os dois primeiros casos, muito embora exijam uma formacdo sélida
para aqueles que a eles se dedicam, ndo oferecem maiores problemas.
Estes surgem no terceiro caso, quando se pretende utilizar os veiculos
da midia como meios para aumentar o alcance da voz, da imagem, da
mensagem evangélica. A formagdo exigida, nesse caso, supera em muito
aquela que a maioria dos agentes de pastoral que atuam na midia
possuem. Ela envolve a conjugacdo da formacao técnica e profissional
de alto nivel, formagéo teoldgica e humana acima da média. Nao basta
ter uma boa aparéncia, boa voz e saber cantar ou dancar. E necessario
conhecer profundamente os processos mididticos. Ao mesmo tempo, o
que se diz deve resistir aos questionamentos do tempo e estar em
consondncia com as grandes perguntas que os homens e as mulheres
contemporaneos se fazem constantemente. O jornal, o microfone, a
camera ndo sdo meros instrumentos de potenciacdo do antigo pulpito.
Um programa religioso colocado numa grade de programagdo que
careca de maior preocupagdo com a formacao integral da pessoa, como
sublinhado anteriormente, estara justificando essa mesma grade. As-

30 Cf. idem, p. 11.

31 Por exemplo, quando o agente de pastoral utiliza programas de televiséo e filmes
conhecidos, tocam profundamente em temas existenciais etc..., para, a partir deles,
discutir os assuntos essenciais da fé e da existéncia humana. Nesse particular,
estdo os filmes: Minority Report, Cidade de Deus, Inteligéncia Artificial, entre
outros.

348



sim, ndo basta o contetido do programa para justificar a sua transmis-
sdo e veiculagio. E necessério contemplar o canal que o transmite e a
parceria que ele assume ao ser produzido e apresentado. A exigéncia
se torna mais imperiosa quando o programa produzido e veiculado é
a celebragdo litirgica. Nao se pode ignorar a companhia que se tem
durante o resto da programacao da emissora, que deve ser examinada
na sua totalidade. Nesse particular, cobra sentido o ditado popular:
"diga-me com quem andas e te direi quem és". E o todo que da o
sentido ético para a parte. No caso, o programa religioso estard cum-
prindo com uma funcédo adrede designada, ultrapassando as inteng¢des
de seu autor ou apresentador. No inicio das atividades, abencoa o que
vem depois; no encerramento das transmissdes, justifica tudo o que foi
feito. O sentido da parte é dado pelo projeto do todo.

O que vale para as emissoras comerciais vale igualmente para as redes
catdlicas, seja de radio seja de televisdo. O sentido ético de sua exis-
téncia ndo é construido a partir de um tnico programa, mas pelo
conjunto de sua grade e a totalidade de suas opg¢des®.

Isso sem contar com a j& mencionada necessidade de fazer concessdes
a linguagem da midia especifica, nem sempre compativel com a lin-
guagem e processos religiosos. A dindmica da midia eletronica subsume
a figura do comunicador cristdo e o devora com suas exigéncias. Den-
tro do mundo dos olimpianos®, as mesmas leis que regem as estrelas da
midia aplicam-se a figura do sacerdote que nela se aventura. Ele é
explorado como um astro, é promovido, badalado sempre e quando
possui audiéncia e vende produtos. Quando deixa de ser novidade, sai
de moda e é esquecido pela midia. Esta é a légica do capital e da
industria cultural. Muitas vezes, visando a preservacdo de sua ima-
gem, determinado astro ou estrela da televisdo sai de cena. Outras
vezes, a sua figura é tdo forte que eclipsa todos os demais que com ele
aparecem®.

Por outro lado, o trabalho com a massa, com multiddes de fas que
aplaudem e desmaiam, corre o risco de mover apenas via emocao,
sem uma maior consisténcia na opgédo religiosa. Sem negar a impor-
tancia da emocdo e do imaginario, é imperioso lembrar que a comu-

32 Isso significa dizer que, ao participar da programacio de uma emissora identificada
com um movimento, o agente de pastoral, agente de comunicacéo, estard assumin-
do as posicoes e visdes de mundo e teolégicas daqueles que dirigem essa mesma
emissora.

33 Conforme expressdo de E. MORIN, Cultura de Massas no Século XX: O Espirito
do Tempo, Rio de Janeiro: Forense, 1967. Existem edi¢oes mais recentes dessa
obra.

34 Este é o caso do Pe. Marcelo Rossi. Quando ele esta presente em uma celebragéo
transmitida pela televisdo, todos os demais se tornam acélitos e assumem um papel
secundario. Constantemente, é o que acontece com o seu bispo diocesano.
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nidade de fé necessita de pessoas comprometidas com a pratica da
solidariedade e da justica, segundo o projeto de Jesus Cristo. Portanto,
€ necessdrio que aconteca uma verdadeira conversdo do coracdo e da
mente, que se da com o encontro pessoal com Jesus.

O comunicador cristdo que ndo estiver consciente de todos esses ris-
cos, poderd confundir o elogio facil com a aceitacdo da mensagem
evangélica, motivo e final de todo trabalho religioso. As massas sdo
volaveis e o compromisso delas dura enquanto durar o seu encanta-
mento pelo idolo. Ora, quem deve brilhar no coragdo das pessoas é
Jesus Cristo e ndo o seu ministro. No trabalho, é importante que o
ministro diminua para que Cristo possa crescer. Decididamente, essa
ndo é a légica da industria cultural nem a proposta de seus agentes.

O enigma esta posto para todos os que trabalham com evangelizagao
na midia. Caso ndo seja adequadamente decifrado, devorara quem se
atrever a desafid-lo, mergulhando-o no turbilhdo triturador de tantos
outros idolos e estrelas do passado.
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