IMPRENSA — RADIO — TELEVISAO

GRANDEZA E RESPONSABILIDADE
DA COMUNICAGAO COLETTIVA

L julho de 1965 realizou-se no Rio de Janeiro o 1V
Semindric Regional sobre Ensimd de Jornalismo e Metos
de Comunicacdo Coletiva, Encontrar ¢ jusio equilibrio en-
ire liberdade de expressio e responsabilidade de informa-
¢iio é probiema vital para gualquer regime que se pretende
democrdfico. Rompido o equilibrio, a liberdade tende a de-
generar em licenge e o responsebilidede o se apertar em
mordega. Na prescupacio oportunag de colaborar purc es-
clarecer o problema ¢ na impossibilidade de aproveitar téda
a rigueza do wmaterial acwmulado, SINTESIE opresenlo
2ste artige, simples compilacio de algumas dus melhores
contribuicies dos idlustres especialistas que  participaram
do Semindrio.

I — HISTORIA LU I'RUCLLS0 DE COMUNICACAQ *

AO ha divida de que estamos atravessando tempos de de-
safio, mars do que em qualquer outra época da historia

da civilizagao, desde que para o homem raiou a aurora da
palavra que lhe permitiu estabelecer as primeiras comunica-
¢oes com os seus semelhantes. Ao gesto, até entao nico meio
utilizado pelo homem primitivo, juntou-se a palavra falada,
plantando, assim, as sementes das civilizacdes que se segui-

* De autorin do Sr. SAINT-Cralk LOPES, professor da Pontificia Uni-

versidade Catdlica do Rio de Janciro, diretor da Ridio Nacional e repre-
sentante da Associagdo Brasileira de Radio o Televisio.
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riam até encontrar-nos, nesta segunda metade do século
XX, numa atitude de perplexidade, tal a rapidez com que
s¢ sucedem o0s acontecimentos cientificos, as conquistas do
homem aceitando os desafios, dominando-os ¢ vencendo-os.
Jamais a convivéncia social adquiriy aspectos tao impres-
sionantemente generalizados do que nos dias em que vive-
mos, gragas ao desenvolvimento extraordindrio, incrivel-
mente extraordinario, dos meios de comunicagio social.

A histéria da luta do homem pela conquista da e[i-
ciéncia dos melos de comunica¢io ¢ longa e emocionante, A
cada momento nos detemos com lembrangas imorredouras de
desafios aceitos e vencidos. De vitdria em vitdria chegou-se
a palavra escrita. A principio, como conjectura WILL Du-
RANTE, talvez como um subprodurto da cerimica através dos
sinais que identificavam uma espécie de marca da fabrica nas
panelas de barro. Com a palavra escrita inaugurou-se névo
e decisivo ciclo historico. A palavra escrita comegou, entio,
a escrever a historia e a aprisiona-la para a posteridade, lan-
cando timidamente as sementes, os alicerces do jornalismo.
Foram seis mil anos de civilizagio que se sucederam, revela-
dos de maneira emocionante pela arqueologia através das
mensagens que ficaram nas inscri¢Ges das cavernas, nas obras
arquiteturais, nas inscrigdes dos monumentos, dos murais,
das paredes dos edificios e nas tabuletas de arcila ou de
pedra.

Apoiado no trindmio — gesto, palavra, escrita — o
homem tinha a sua disposi¢io os mais poderosos instrumen-
tos de transmissio de idéias e estava em condiches de, ja
agora, desafiar o proprio tempo, vencé-lo ¢ aprisioni-lo,
ofertando-o a posteridade. Com ésses poderosos recursos
instituin o jornalismo, porque a verdade ¢ que, até onde che-
23 nossa penetragio na antigittdade, 12 encontramos — em
pedra, pau, metul, barro, concha, fibra, pele e papel — o
jornal, isto é, a informagio rudimentar de alguns aconteci-
mentos contemporineos conservados pelos simbolos, fossem
mnemonicos, fixando valdres arbitrarios supletivos da me-
-métia, como as conchas variegadas dos iroqueses ¢ as cor-
das de nés coloridos dos peruanos; féssem pictograficos, re-
produzindo objetos ¢ figurando idéias, tais como os hierd-
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gliios € os sinais assirios, persas e aztecas; tossem, enfim, fo-
neucos, traduzindo vozes nas letras dos alfabetos, como nos
ensina CARLOS RIZZINL em sua obra O lwro, o jornal e a
upografia no Brasi, logo no inicio do capitulo que dedicou
a uma “'breve historia geral da informacio”. ANTONIO
OLINTO, em um dos seus Dois Ensutos, focalizando *“Jor-
nalisnio e Literatura”, nos di a medida désse jornalismo di-
zendo que, “'no tempo em que nao havia jornais, os cronis-
las de uma época, de um fato, faziam jornalismo, isto é, re-
gistravam o que, num determinado tempo e lugar, agitava o
espirico da comunidade. O ato de fixar uma realidade ja é
jornalismo. Os pontos de diferenca entre uma obra historica
particular, o relato de ficgdo e o jornalismo dos tempos mo-
dernos sao frageis ¢ acidentais’,

Quaisquer que fossem o jornalismo do passado ¢ os
meios de execu¢ao revelam, sem sombra de duvida, que o ho-
mem tao logo aprendeu a comunicar-se teve a preocupagao
nao s6 com o acontecimento como, em grande medida, com
a yd#ia de aprisiona-lo para o futuro, transmitindo-o as ge-
ravdes que se sucederiam. Era ¢ meio de que se valiam os
homens do passado para estabelecer comunicagoes com os do
futuro. Durante milhares ¢ milhares de anos, a palavra fa-
lada e as inscrigdes foram as unicas formas de informacio
jornalistica de que dispunha a humanidade. Em nossa época
o jornalismo oral nao sOmente continua, por intermédio da
racdiodifusio sonora. do telégrafo ¢ da fita magnética, como
aseuymju tal importanca, com a televisio, gue sua téenca re-
clama reflexdes profundas e estudos especiais.

A comunicacao com a massa foi uma constante na vida
do homem. Em milhares de anos, com ésse objetivo, nao
descansou um s6 instante. A cada vitdria, noévo desafio se
apresentava para ser aceito ¢ vencido. E assim foi acontecen-
do, até que. em 1450, teve a sensacio da mais completa e
absoluta vitdria no que se refere ao estabelecimento da co-
municacio com a massa: o prelo de GUTTENBERG. Preten-
deu-se, com éle. ter conquistado a universaliza¢io da comu-
nicacio, da informacio, do conhecimento! Era, afinal, o
sonho milenar que se realizava diante do mundo assombra-
do. E tao assombrado que 2té a ordem politica foi abalada.
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Os regimes aturdiram-se, acautelando-se contra o noévo pe-
rigo que se apresentava de forma tio gritante. Sim, havia
um grave perigo a conjurar. Seria possivel que o pensamento
passasse a ser 1ncontrolavel e acessivel a qualquer um? Era
preciso tmpedir que as idéias se propagassem sem fronteiras
porque isto seria o ensejo para a criagao de lideres, que po-
riam em risco os principios de legitimidade existentes. '1'udo
1sto, ndo obstante, ocorria numa época em que Possuir vinte
livros numa biblioteca era um privifégio, somente acessivel
aos ricos. .. Ja em 1487 o Papa InocENcio VI, preo-
cupado, estabelecen o contrdle da imprensa; em 1501, ALL-
XANDRE VI decidiu que todos os livros que versassem ma-
téria de fé deveriam submeter-se préviamente 3 licenga ecle-
siastica. A revoluciondria invengdo de GUTTENBTRG trans-
formava-se, assim, em arma de dois gumes, provocando o
estabelecimento de normas severas que iam do simples con-
tréle a condenagdo @ morte dos que publicassem gualquer
obra sem autoriza¢io do Estado.

No momento em que o livro impresso crculou, acre-
ditou-se que a informagio tinha adquirido a ambicionada
universalidade e que nenhum outro meio  de comunicagao
poderia supera-lo. Era impossivel imaginar o que poderia
acontecer gquase gquinhentos anos mais tarde, isto ¢, quando
o grande ANDRE MARIA AMPERE descobriu os principios
da telearafia elétrica e formulou 2 lei fundamental da elec-
trodindniica, ¢ o inglés MICHAEL FARADAY as correntes de
:ndugao, langando ambos os fundamentos da mais assom-
brosa descoberta do crepusculo do século XIX e da aurora
do século XX, que ensejou a humanidade obter a ampliacao
do conceito de universalidade, unindo-o ao da instintanei-
dade impressiorante da informacio, gragas ao estupendo mi-
Tagre das ondas hertzianas.

Ao afirmar-se a radiodifusio em sua grandeza, ji
grande parte do mundo estava interligada por linhas tele-
grificas ¢ cabos submarinos.

Quando HERTZ, em 1888, descobriu as estradas aé-
reas sentiu, desde logo, as enormes dificuldades a transpor,
de vez que os mais antigos servigos de comunicagdes estavam
sendo executados com geral satisfacio ¢ eram explorados
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por companhias poderosas e de altos investtmentos. As co-
municagles electromagnéticas estavam sendo efetuadas en-
tre navios c entre estes e estaghes terrestres com absoluta re-
gularidade,

O sinal de partida para a verdadeira revolucao nos
meios de comunicagio social foi dado por GUIT.HERME
MARCONI, em 1896, ao demonstrar a possibilidade de ser
enviado um sinal electromagnético através do e¢spaco. o que
Ihe valeu, em 1909, o Prémio Nobel de Tisica.

Os meios de comunicagdo dai por diante se agiganta-
ram de maneira 1mpressionante, iniciando-se com o telégra-
fo ¢ culminando com a televisio e as comunicagOes espaciais.

A universalidade proporcionada pela radiodifusao so
s¢ tornon real, entretanto, com o advento das ondas curtas.
O sonho milenar do homem tornou-se realidade. Deixou de
existir a limitagao nos transportes da inteligéncia a qualguer
parte do mundo, salvo a que é imposta pelas condi¢tes da
natureza, em permanente desafio. O mundo tornou-se um
todo ¢ a humanidade passou a conhecer-se, estabelecendo a
verdadeira comunhio universal. Desapareceram as distincias
inatingiveis ¢ povos desconhecidos de outros povos. As
mensagens passaram a cruzar os espagos infinitos e os acon-
tecimentos difundidos no instante mesmo da ocorréncia, em
comovente instantancidade. Os meios de comunicagio am-
pliaram-se, diversificaram-se¢ ¢ continuam em constante
aperfeicoamento. O homem consegniu dominar o espago até
entio misterioso e inacessivel, aproximando-se cada vez mais
de Deus. Af estido as realizacdes com os satélites artificiais
demonstrando a fér¢a do engenho humano e sua vitoria sb-
bre a hostilidade do meio natural.

A radiodifusio incorporou-se 3 vida do homem déste
século como necessidade intransigivel, principalmente por-
que permite a informagido da qual a humanidade vive se-
denta. Ao som, a palavra ¢ ao ruido a que estava circuns-
crita a radiodifusio, como o som ¢ o gesto ao homem pti-
mitivo, foi acrescentada a imagem fixa ou em movimento,
ainda limitada em sua propagacao a distancia. mas com
reais possibilidades de atingir o ilimitado, como sentimos
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com a aplicagao dos satélites de comunicagao e outros meios
gue permitam a televisao universal ¢ instantinea. E entdo,
na intimidade dos nossos lares, teremos o mundo ao nosso
afcance com o simples girar de um botio de contréle, atra-
vés do som e da imagem.

Mas, é preciso que estejamos preparados para ser alg-
nos dessa conquista. O que se observa ¢ que, diante do pro-
gresso extraordinario do século, notadamente depois do pri-
meiro grande conflito mundial, a humanidade quedou-se
perplexa, Perplexidade atdnita, perplexidade que a impede
de encontrar os caminhos que a conduzirio i paz, 2 tran-
guiilidade, 3 existéncia feliz. Perplexidade de que os cientis-
1as nao se apercebem, porque estao ocupados em seus labo-
ratorios na luta contra os desafios. Ao contririo, contribuem
para o seu aumento, tio depressa deixam scus refugios para
presidirem a contagem regressiva que colocard em orbita um
névo satélite. Depois, retornam aos laboratdrios, as indaga-
¢Oes que um dia resultario na descida a LLua, em Marte, seja
onde fér além deste pobre mundo que continuard sem re-
solver scus problemas sociais, construindo ridiculos muros
para dividir uma cidade, ocupado com uma luta de idéias
que se limita a dois adversirios, ambos desejando afirmar
que ¢ o detentor da verdade. A ciéncia, que se ocupa, mais
do que nunca, da solu¢ao dos problemas materiais, abando-
na as pesquisas sociais ¢ deixa a humanidade entregue a sua
perplexidade, que somente a luz da sapiéncia poderia substi-
tuir, levando o homem a retomada da marcha em busca de
horizontes definidos. { )

II — COMPLEXTDADE DA COMUNICACAQ *

ENTENDEMOS por comunica¢io coletiva o proces-
so de transmissao de idéias, informag¢des ou atitudes, por
instituicao ou pessoas institucionalizadas espectalizadas,
utilizando diferentes instrumentos e técnicas para atingir
publicos grandes, heterogéneos ¢ dispersos.

* Da autoria do Sr, Lufs BELTRAO, professor de Técnica de Jornal e
diretor do Instituto de Ciéncias da Informacgio (Recife, PE).
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Em decorréncia désse conceito, sao caracteristicas da
comunicagao coletiva: ¢) ser publica — nao se dingindo a
uma pessoa ¢m particular, mas a gquantos lhe desejam pres-
tar alcngao; b) rapida — capaz de chegar em tempo retati-
vamente curto ¢ até simultineamente com a sua transmissao
aos receptores; ¢) transitoria — pois destinada a um aprover-
tamento imediato; d) colegiada — desde que nao parte de
um unico individuo como tal, mas de uma organizagao (ou
pessoa 1nstitucionalizada, como bem o distingue SCHRAMM),
que a recothe, codifica e transmite; e) indireta — registran-
do-se através de uma distancia de espago-tempo entre as
partes do processo (MALETZKE); f) unilateral — no sen-
tido de que as partes estio unidas sOmente através de um
meio técnico ¢ éste esta construido de tal forma que as men-
sagens trafegam em uma sé dire¢io,

Quanto as técnicas ¢ instrumentos (canais) de que se
vale a comunidade coletiva para emitir suas mensagens, dis-
tinguumos: @) sons ¢ palavras orais ¢ escritas (¢ percussio,
a viva voz, pelo radio, manuscritas, impressas, insculpidas
ou gravadas em jornais, livros, revistas, cariazes. murais,
discos, slides, cintas cletrdnicas, partituras e instrumentos
musicais; b) gestos ¢ imagens (minica, representacoes tea-
trais — “‘a imagem préxima’’, conforme BENEYTO —, ilus-
tracoes por desenhos e fotografias, graficos, cinema, televi-
sdo, artes plasticas; ¢ ¢) atos de presenga ( BENEYTO), que
sdo reunides, os chamados atos pablicos, trafico, publicida-
de, relacoes publicas, turismo, a que acrescéntamos certas
manifestacdes folcloricas, de confettdo eminenfemcente co-
MUNICAtivo,

Todos ésses recursos sio empregados pelo orgao co-
municador para aletar os receptores, exercitzndo pelo menos
as seguintes func¢des: 1. tnformativa (noticia ¢ interpreta-
¢do de fatos); 2. opinativa (exposicao e discussdo de temas
¢ problemas com finalidade de orientar ¢ refor¢ar (Kiap-
PER) o consenso para a agdo social): 3. recreativa ( promocio
de meios de entretenimento, de preenchimento dos 6cios do
individuo, de escapismo as pressdes do quotidiano); 4. edu-
cativa (formacio e aperfeicoamento intelectual dos indivi-
duos ¢ comunidades): 5. econdmica (pnblicidade em torno
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do produto do trabalho humano, visando ao desenvolvi-
mento, progresso, melhores condi¢cdes ¢ menos esférgo para
a vida dos individuos, permitindo-lhes dedicar mais tempo
ao cspirito) ; 6. politica {propaganda em térno das idéias e
atividades que visam a mais perfeita organizacio e funcio-
namento da vida social para obtencio do bem comum (...)

1l — O PROBLEMA DA LIBERDADE K
RESPONSABILIDADE *

@) No jornalismo

OS5 MEIOS de informagdes —— imprensa, radio, cine-
ma, televisao — formam parte ativa de t6da atividade hu-
mana. Nada de interésse coletivo atravessa o limiie désscs
veiculos do conhecimento. Acaso poderia concretizar-s¢ esta
afirmag¢do no sentido de que nio ¢ possivel que um aconte-
camento de significacdo histérica possa ocultar-se. A meca-
nica da vida social, em suas formas politicas, ccondémicas e
culturais, requer, anics de tudo, a mais plena ¢ cficiente di-
fusao dos (atos para alcancar uma resposta coletiva capaz de
fazé-los compreensiveis, perdurdvels e conscguir os resulia-
dos previstos. A multidio deve ser informada para superar
o: conflitos denivados do desconhecimento, a mais trigica
corma da solidao.

Os meios de informagio sio o nexo entre o fato ¢ o
homem; entre o acontecer ¢ o conhecimento. Cumprem vma
fun¢io formativa e educativa cuja transcendéncia social po-
deria nio haver sido ainda sufictentemente valorizada. To-
dos querem servir-se ¢ dispor dos meios de informagao; to-
dos querem utiliza-los para seus fins politicos proprios ¢
para seus objetivos comerciais. A influéncia dos meios de in-
formacao ¢ tal que nio somente pdem em contacto entre si
03 séres, ao participar-lhes assuntos para os quais hd um in-
terésse comum, senao que operam como um condicionanie
do futuro.

* DPa nutoria do Sr. JorGE FERNANDES, diretor do Centro Interna-
civnal de Estudos Superiores de D’eriodismo para a América Latina,
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Diz-se que um jornal tem vida fisica fugaz. E ¢ ver-
dade. Sua existéncia alcanga somente a uma média de meia
hora em maos do leitor. Esses breves minutos, porém, re-
petem o milagre da Jluz ¢ deixam vum rasto vivo ¢ profundo.
Tém levado a4 inteligéncia dados ¢ no¢des que contribuert ao
acérvo dos conhecimentos, a romper a solidio, ao dar conta
a0 homem do acontecer humano, ao levar-lhe o calor da vi-
da de outros nos mundos da politica, das wdéias, do amor ou
do odio. (.. )

#) Nos meios audiovisuais *

NINGUEM desconhece que a radiodifusio, pelo seu
poder de penetragdo, oferecendo imediatamente um panora-
ma do que ocorre em nossa intimidade, impoe aos que a ela
se dedicam pesadas responsabilidades. Podemos fazer uma ra-
diodifusdo agil, popular, com miusica e entretenimento. tn-
tercalando os programas com noticiosos atuais e palpitantes,
entrevistas, comentarios ou cronicas da vida que ocorre: po-
demos alargar os horizontes culturais dos ouvintes, oferecen-
do-lhes o que hi de maior relevincia no mundo do conhect-
mento. O que devemos evitar, no entanto, ¢ que a radiodifu-
sdo se transforme numa fonte de divulyagao de idéias extre-
mas, exercendo sGbre o nosso proprio trabatho uma vigitan-
cia constante, cuidadosa. indormida. Para tanto. precisirios
estar preparados; para tanto, precisamos preparatr as novas
geraches, contribuindo com as nossas experiéncias para e o
seu futuro nio scja desvirtuado. E a tarefa que cabe 33 es-
colas de jornalismo e, particularmente, aos detentorss de
cadeiras de radiojornalismo ou, como sao impropriamente
intituladas e organizadas, de técnica de radio e de televisio.
Sera no trabalho das universidades quc repousara a tranaii-
lidade do futuro. Os meios de informac¢io do mundo moder-
no estio a exigir especializacio cada vez mais acentuada.
Passamos da radiodifusio sonora a televisio num abrir e
fechar de olhos. Tio rianidamente quanto passamos do jor-
nal impresso ao jornal falado e déste ao radiniornalismo em
sua mais realistica forma de execucio e de padrdes.

* Do professor SAINT-CLAIR LOPES.
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A Declaragao Universal dos Direitos Humanos diz cla-
ramentie que toda pessoa tem o direito a liberdade de opiniao
¢ acrescenta que esse direito inclur o de investigar e receber
immtormagoes ¢ opinides e o de difundi-las, sem limitagao de
fronteiras, por qualquer meio de expressao. Mas, isto depen-
de de muilos requisitos. Esse direito nao pode ser exercido
tao-somente porque esta consagrado no texto da Declaragao
Universal. Precisamos estar preparados, de um lado, para
difundir a informagio e, do outro, para recebé-la. E para
isto ha necessidade de adquirir conhecimento bastante que
nos habilite a avaliar a informagio no que tem de substan-
cial e de sentir em que medida ela pode influenciar a opiniao
publica no sentido do bem comum. Ha que recorrer, entao,
a formagio universitaria. Somente homens preparados pode-
rao enfrentar as indaga¢des do mundo em perplexidade ¢ a
elas responder. Ha dificuldades a superar. Desde que se te-
nha ¢m conra que precisamos, antes de tudo, preservar no
mundo do futuro as nossas tradi¢des, as exigéncias da nossa
indole ¢, sobretudo, a nossa consciéncia de povos da comu-
nmidade latino-americana, deveriamos, ainda que haja grande
dificuldade para a consecugio désse ideal, realizar o velho so-
nho de intercimbio entre tddas as nac¢oes do Continente. E
um 1deal antigo; desde que a radiodifusdo se afirmou como
poderoso veiculo de informacio gue as conferéncias regio-
nais aprovam medidas para a realizagio désse objetivo, e elas
wamais sio efetivadas. Temos que sentir a realidade dos
problemas comuns a regides insuficientemente desenvolvi-
das. [ )

Um programa de radiodifusio, seja musical, seja tea-
tral, seja jornalistico, enfim, qualquer que seja, encerra sem-
pre uma mensagem. Dentro do estidio onde se realiza, pro-
cessa-se uma acao social de conseqiiéncias imprevisiveis. O
publico recebe as mensagens e as entende segundo seu grau
de cultura, de discernimento e até mesmo conforme seu es-
tado de espirito no momento da recepgio. Aquéles que tém
a missao de escrever para a radiodifusio vivem permanente-
mente sob a pressio dessa grave responsabilidade. Além dos
conhecimentos que déles se exige, de cultura e de vivéncia,
num sentido geral, tém de possnir um alto espirito de huma-
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nidade. Nao escrevem, apenas, para os ouvidos dos radiou-
vintes ou para os ouvidos ¢ os olhos dos telespectadores.
Falam 3 alma de cada um, dirigindo-se 3 alma coletiva, Ca-
da um de noés, ao receber as mensagens da radiodifusio so-
nora ou da televisao em nosso lar, na quietude da nossa sala-
~-de-estar, tem a impressao de que elas sio dirigidas a nos,
somente a nods, particularmente a2 nds. Instintivamente pas-
samos a dialogar com quem nos transmite a informagio,
com quem se comunica conosco tac intimamente. Passadas
as primeiras impressOes, percebemos que nio estamos sos, que
ha mais alguém que, como nos, recebeu a comunicagio, dia-
logou com o jornalista e que deseja dialogar, jd agora, com
aquéles que também foram parte na informagao. E a noticia
transcende, entao, a nossa sala-de-estar; toma corpo, adqui-
re mais calor ¢ se espalha pelas ruas, pelos escritorios, pelas
fabricas, pelas lojas, pelos auditérios.

O grande didlogo é estabelecido por todos os que ou-
viram e receberam a informagdo. E quem a recebeu? Um pu-
blico indiscriminado, que vai desde o Presidente da Repa-
blica 20 mais humilde dos cidadios: todos receberam a noti-
¢ia no mesmo instante, julgaram-se os seus destinatarios es-
pecificos, igualaram-se na comunicagio. Nada mais realisti-
camente democratico, nada mais igualitario. A radiodifusao,
assim, confirma a democracia. Nio desperdicemos essa gran-
de dadiva do milagre. Empenhemo-nos na grande obra do
amanha. (.. )

IV — CONCLUSAO*

A GRANDE batalha ideologica e politica que se tra-
va no mundo contemporineo despreza as tradicionais armas
bélicas. Muitas vézes, pelo seu imenso poder de destruicao,
pela impossibilidade de seu controle por quem quer que as
use, ficam eliminadas por consenso geral, mesmo entre 0§
mais encarnicados adversarios. Restam como decisivas as ar-
mas da construgio: a palavra, a escrita e a imagem. Pois
foi com elas que PLATAO ¢ ARISTOTELES, PRAXISTELES e

# D¢ Professor Luis BELTRAO.
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FipiAs, HOMERO ¢ HESIODO ergueram para todo o sempre
a patria eterna da filosofia, da citncia e da arte na Grécia.
E com elas, tao desprezadas pelos imperadores ¢ procdnsu-
les, que CICERO, VIRGILIO e JUSTINIANO estabeleceram na
peninsula itilica o império da oratoria, da poesia ¢ da jus-
tiga para todos os séculos. Quando o Verbo se féz carne ¢
habiton entre nos, nao se revestiu da armadura dos guerrei-
ros, nem empunhou o glidio de ferro. Contando com le-
gides de anjos, que poderiam estabelecer pela fér¢a o domi-
nio da Verdade, preferiu a Palavra, ¢ com ela, vencendo a
morte, legou a Vida a todos os homens. Os mirtires, os
apostolos e os confessores nao empregaram outros meios pa-
ra a conquista do mundo e sempre que, em nome do CRISTO,
alguém ousou adotar outros melos e técnicas, a destrui¢io e
a derrota mostraram o seu érro e o seu crime.

O homem dos nossos dias sabe que sdo frageis ¢ pobres
as obras de suas maos. Os impérios que os ALEXANDRE, 0s
Cri8AR, os ATILA e os NAPOLEAO sonharam e construiram
a fogo e sangue restaram cobertos pela poeira dos séculos.
Mas os monumentos erguidos por DANTE, por GALILLU,
por ToMAs DE AQUINO, por KANT, por FREUD, por
MARX — por todos os homens e mulheres que se recusaram
a utilizar outro recurso que nio os da razio e do cérebro —
continuam de pé, desafiando a inteligéncia e inspirando os
sentimentos humanos em sua marcha para diante.

O grande tema, hoje, apds a terrivel experiéncia da Se-
gunda Guerra Mundial — o grande tema militar em todos
os paises nio ¢ mais a maior ou menor cficiéncia de deter-
minados engenhos mecinicos. DE GAULLE nio mais se preo-
cupa com tangues e nem sequer da maior importancia as ar-
mas nucleares. Antes, realiza um tour pelo estrangeira, ¢le,
o guerreiro que nio desanimou na hora mais dramatica, fa-
lando a todos os povos novos e ardorosos da Ameérica da
necessidade urgente, inadiivel, imprecindivel de maior com-
preensio, de uma colaboracio pacifica para garantia do fu-
turo.

QO grande tema militar dos nossos dias chama-se —
guerra psicoldgica. Ou, em outros térmos, guerra de conven-
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cimento, de persuasao, de propaganda. Guerra de idéias que
se confrontam na ansia de obter adeptos, de efetivar mu-
dangas. Vencera, nao aquéle que possuir a verdade, mas
aquéle que souber dizer que possm a verdade, o que souber
transmitir aos outro, ¢om mais precisio, a mensagem da

Verdade. (.. .)




