NOTA SOBRE FAM/LIA, TV E CRIANCA

Pedro Gilberto Gomes
1. INTRODUCAO

Nao é facil falar sobre a TV, a familia e a crianga, relacionando-as
entre si, Principaimente porque as opinides divergem muito. A famf-

73



lia é algo muito discutido hoje em dia{1), por isso nés ja tivemos a
oportunidade de receber uma série de idéias sobre ela. Nesta oportu-
nidade, nosso objetivo é refletir sobre a familia relacionando-a com o
fenémeno Televisdo na sociedade moderna.

Alias, a preocupagdo sobre a influéncia da TV sobre a Familia ndo é
nova na lgreja. Muitos documentos escritos sobre os Meios de Comu-
nicagdo Social(MCS} abordaram este tema{2), bem como os temas pa-

1. Da parte da Igreja Magisterial e de outros organismos leigos houve uma série
de manifestagdes que demonstram uma preocupagdo com o problema da Fa-
milia:

74

Vi,

. Jodo Paulo 1. a) Hamilia dirigids & Familia — 3/5/80 — Quinxassa — Cf.

L'Osservatore Romano, ed. Port. 11/4/80;

b) Carta Preparando o Sincdo dos Bispos sobre a Familia
— Cf. L'Osservatore Romano, ed. Port. 24/8/80;

c) Alocugdo sobre a Familia — Angelus de 21/9/80 — Cf.
L’Osservatore Romano, ed. Port. 28/9/80;

d) Homilia para as Familias —*'Diada Familia’": 12/10/80
— Cf. L’Osservatore Romano, ed. Port. 19/10/80:;

e) £ preciso confiar novamente nas Famitias Cristds — Au-
diéncia oficial aos representantes dos movimentos familiares de toda a
lgreja, 12/10/80 — Cf. L'Osservatore Romano, ed. Port. 19/10/80;

f) Homilia na abertura do Sinodo — 26/8/80 — Cf. L'Os-
servatore Romano, ed. Port. 5/10/80.

. D. Luciano Mendes de Almeida, Sadde, Planejamento Familiar e Igreja,

in: Comunicado Mensal da CNBB, julho/1978;

. D. Claudio Hummes, Sobre a Familia Brasileira, "0 Sdo Paulo’' 3 a

9/10/80;

. Pastoral da Familia nas Bases, Cf. Comunicado Mensal da CNEBB, jun./80;
. MFC, Para que serve a Familia, Subsidios para o *Sinodo dos Bispos, in:

SEDOC 13, Dez./1980, 615-640;

Sinodo dos Bispos, As Tarefas da Familia Cristd no Mundo Contempori-
neo, V@ Assembléia Geral dos Bispos, Roma, set./out. de 1980.

. O Concilio Vaticano 11 dedicou um dos seus Decretos aos Meios de Comuni-

cacdo Social: “Inter Mirifica’’; depois do Concilio saiu publicado um Docu-
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ra as comemoracgdes do “Dia Mundial das Comunicactes Saciais”(3).

Por isso, quando falamos hoje sobre TV, Familia e Crianga, temos
por trés de nds uma gama enorme de idéias refletidas e meditadas que
nos candicionam e delimitam o nosso caminho. Deste modo, ndo pre-
tendemos dizer nada de novo, mas apenas fazer uma reflexdo sobre
um fendmenc que nos preocupa a todos: pais, educadores e pastores.
Principalmente gquando nos damos conta de gue somos chamados, em
todos os estratos de nossa vida, a educar para a verdade — Enfoque
da Campanha da Fraternidade do presente ano{4).

No decorrer desta reflexao, seguiremos o seguinte caminho: algumas
idéias em torno & familia, algo socbre o fendmeno da TV no Brasil e
no mundo, principalmente seu papel de simplificadora da realidade,
e, por fim, veremos a crianga dentro deste quadro todo, com a conse-
glente possibilidade alternativa para sclugdo.

2.A FAMILIA

Pelo ritmo alucinante em que vive o mundo de hoje, com suas trans-
formacgdes répidas e constantes, pode-se chegar a questionar a sobre-
vivéncia da familia como estamos acostumados a vivé-la. Serd que
existem na realidade, alguns indicios desta sua possivel destruicdo? E
dificil dizer, embora existam alguns indicadores fortes que nos fagam
temer por sua sobrevivéncia. O certo é que a familia na sociedade
atual é algo que muda rapidamente. Quando olhamos a historia da
familia, vemos que ela experimentou trés fases distintas. Podemos
detectar uma fase em gue a familia se apresentava como dirigida por
valores sociais tradicionais. Aqui imperava a tradicdo e a familia en-
globava muito mais gente gue simplesmente pais e filhos. Formada
pelas varias geragdes, os valores que dirigiam a familia eram, ndo rara-
mente, marcados por tracos de forte religiosidade. Uma segunda fase
no desenvolvimento da familia poderia ser caracterizada pela familia
pequena, intro-dirigida, com duas geracOes: pais e filhos. Esta familia

3. Por exemplo, a Mensagem sobre ¢ Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, de
1969: As Transformagides na Familia; a Mensagem para o Dia Mundial das
Comunicagdes Socias de 1978: A Pessoa como Receptora das Comunicacdes
Sociais; e a Mensagem para o |X2 Dia das Comunica¢des Sociais de 1980: A
Familia perante os Meios de Comunicacdo Social.

4. A Campanha da Fraternidade de 1982 tem como tema: “Educacdo e Frater-
nidade’ e leva o subtftulo de: “A Verdade vos libertard”.
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era dirigida pelos valores do pai, reconhecido e tido como o chefe in-
contestdvel. E, por dltimo, temos a familia tida como moderna, diri-
gida por valores externos. Esta familia estd fortemente marcada e
influenciada por valores externos da sociedade mais geral, levados a
ela pelos MCS, principalmente a TV. Em vista disto, novos valores
externos surgem e se afirmam. O pai comega a perder a sua autorida-
de, contestada pelo desejo de afirmacdo dos mais jovens. Estes anse-
iam organizar a sua vida semn a fiscalizagdo paterna. H4 uma tendéncia
a fugir do nucleo familiar a buscar uma convivéncia com “‘grupos de
iguais”’, formados por pessoas da mesma idade, aspiragdo e interesses.

Com este dltimo tipo de familia, torna-se muito dificil haver uma
atracdo de seus membros para o recesso do lar. E certo que 0os novos
tempos impdem uma mudanc¢a na familia. A pergunta é: esta mudan-
¢a necessariamente deve conduzir 3 destruicdo?

Serd que ndo existe uma fungdo basica e fundamental que a familia
deve realizar para o desenvolvimento do individuo, independente-
mente da forma que adquira no mundo de hoje?

No nosso parecer, esta fungdo existe. E ela esta consubstanciada no
Documento de Medellin(5). Nele, entre outras coisas, é afirmado que
a Familia deve ser educadora na fé e promotora da justiga{6). Tam-
bém o Documento de Puebla{7) aponta para a Familia algumas tare-
fas muito especificas: primeiro centro de evangelizagdo, Igreja domés-
tica, célula social, base da sociedade, mais gue urmn contrato é uma ali-
anca entre pessoas, etc....

Parece-nos que esta fun¢do, por causa do tremendo impacto dos
MCS, que veiculam a ideologia capitalista e materialista que a socie-
dade atual professa, esta se tornando cada vez mais dificil de ser cum-
prida. E isto tem influéncia no futuro e na formagdo dos membros
mais jovens destas familias. No caso, as criancas. Pois o ritmo atual
da sociedade exige tanto do casal que este ndo tem mais tempo para
trabalhar na formacio de seus filhos. Corta-se o didlogo.

B. “A Igreja na Atual Transformacdo da Amdérica Latina 3 Luz do Concilio”,
ConclusBes da 23 Conferéncia do CELAM, Medellin, Colombia, 1968, Docu-
mento 3 (Ed. Port. — Vozes, Petrépolis, 1969).

6. Cf. Medellin, Documento sobre a Familia,nQ 4 a 7.

7. “A Evangelizacdo no presente e no futuro da América Latina”, 33 Conferén-
cia do CELAM, Puebla, México, 1978, n© 568-616 (Ed. Port. Loyola, Sdo
Paulo, 1979).
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3. ATELEVISAO

A TV é uma empresa capitalista por exceléncia. Sua logica é a do lu-
cro. O importante é vender. Pode-se dizer, inclusive, que o vender é
tdo importante que se criam programas para captar a benevoléncia do
espectador e tornd-lo doécil 3 mensagem publicitdria. E, se fosse pos-
sivel, se projetariam somente comerciais na televisdo. O Programa é um
meio. Alids, muitas vezes (sempre) utilizam-se as novelas como co-
merciais(8).

Diz o professor Anténio Hohlfeidt — jornalista, escritor e professor
da Unisinos — que a TV "*foi criada para dar utilizag3o, sentido, lu-
cro, enfim, a uma série de bugigangas aparentemente inlteis cujos
principios, devidamente conglomerados(...) produziram lucros que
justificaram as inverstes de capital’’(9).

Contudo, devemos reconhecer gue a TV € uma realidade insofismavel
nos dias de hoje. Podemos criticd-la, apontar suas falhas, seus meca-
nismos, preocupar-nos com a sua influénecia na vida humana, mas ndo
podemos elimind-la de nossa vida. Eia é uma realidade que impd&e
sobre nds a sua presencga, quer queiramos ou ndo.

A TV brasileira, nos seus 31 anos de desenvolvimento, apresentou um
imprevisivel crescimento de aparethos em uso. De 120 mil aparelhos
em 1954, passou para 4 milhGes ao fim da década de 60 e, em 1977,
jé atingia 12,5 milhdes de aparelhos. H4 alguns anos atrds, a TV era
um privilégio das classes mais favorecidas e Uma antena em cima da
casa era sinal de “’status’ social elevado. Atualmente, sua presenca
é obrigatoria em qualquer lar, seja ele rico, médio ou pobre, Chega ao
ponto de nas classes menos favorecidas, ser considerado como artigo
de primeira necessidade, muito mais importante, as vezes, que ¢ pro-
prio alimento diario.

Desse modo, podemos fingir que ignoramos a sua presenca, mas isso
ndo modificard a realidade brutal e avassaladora da TV na nossa vida.

Esta presenga em nossa vida tem como conseqiiéncia o fato de que,

8. Por exemplo, num dos capftulos da Novela ‘’Baila Comigo”, Rede Globo, 20
horas, se fez um comercial implicito do Gltimo livro de Antdnio Callado. Isso
para falar do exemplo mais claro.

9. HOHLFELDT, Antdnio Carlos, Televisdo: Meio de Dominio, in: Comunica-

¢do e Consciéneia Critica, S50 Paulo, Ed. UCBC/Loyola, 1979, p. 83.
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muitas vezes, ndo sabemos qual é a verdadeira realidade: a que vive-
mos, cu a que a TV nos mostra. A TV geralmente nos apresenta um
retrato da realidade. Contudo, este é um retrato parcializado, simpli-
ficado. Isto porque a TV simplifica a realidade. Tanto através das no-
velas, como através da informagdo. Embora ela ndo seja o (tnico meio
que realiza esta simplificacfo, ela & o0 meio mais “badalado’ no mo-
mento em face ao seu alto poder de penetracao:

Através da informacgo, preparada para manter a visdo oficial que re-
flete a visdo da ideologia dominante, a TV fragmenta e parcializa a
realidade que apresenta. Muitas vezes, as noticias veiculadas ndo sdo
dadas com a objetividade necessdria, nem sdc as mais importantes
que estdo acontecendo no mundo no momento. Depois de assistir o
“Jornal Nacional”, por exemplo, a gente sai com a impressdo de estar
bem informado. Mas, na realidade, a gente somente sabe aquilo que o
grupo que domina a informacado deseja e permite que saibamos.

Por outro lado, a novela parcializa a realidade enquanto ndo mostra
as implicancias de todas as situagGes ali apresentadas. Os problemas
acontecem e se solucionam com uma facilidade espantosa. Mais ain-
da. Tudo o que aparece nas novelas, muitas vezes, sdo situagoes reais,
mas anormais da sociedade. Contudo, nelas estas situacdes sao apre-
sentadas como normais. E normal que uma jovem seja seduzida pelo
patrio, que seja mde solteira. E normal que os casais se separem
quando algo vai mal na vida conjugal. E normal os amantes ocasio-
nais, as taras psicologicas, as “‘amizades coloridas”. E normal a socie-
dade de consumo, o afan desesperado do homem de consumir. Acon-
tece 0 que poderiamos chamar de “anomalia naturalizada”. Por outro
lado, enquanto tais anti-valores sdo apontados como normais, 0s ver-
dadeiros valores que prezamos sdo apresentados como algo “anor-
mal” e raro. Sérgio Jockmann escreveu uma cronica{10) chamada A
Anormal”, que exemplifica bem o que estamos dizendo sobre esta
““anomalia naturalizada”

O processo vivido pelas novelas se ressente da falta de uma dendncia
das causas. Nele também ndo aparece o processo historico. A idéia de
tempo ¢ distorcida. Vive-se um tempo que ndo é o nosso; um tempo
do qual ndo fazemos a experiéncia. |sto acontece principalmente com
as criancas. Para elas, o tempo é algo longo. Um ano pesa muito na
sua vida. Na TV, hoje se nasce, amanhd ja se atingiu a vida adulta. A
vida e 0 tempo que sdo vividos por nds, mas que ndo sdo nosscs, apa-

10. Publicada pelo CORREIQ DO POVO, Porto Alegre, 17/05/1981.
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rece também nos comerciais. Somos chamados a viver, através do
consumo, de determinado produto, uma vida irreal e ficticia.

Ao apresentar uma visdo fragmentada e simplificada da realidade, a
TV aparece como natural e real. Mas ela ndo é real. Ela é apenas uma
imagem. Uma série de pontos que a nossa imaginacdo deve re-criar. A
manipulagdo possivel ndo aparece. Isto é, ndo nos damos conta da
manipulagdo técnica possivel. Pois, ndo nos devemos enganar, a TV é
uma técnica de ficgdo. Portanto, é necessario desmistificar a imagem.
Ela ndo é real. E muito comum a expressdo: “Eu vi na TV...” Seré
que realmente viu? E o que viu, foi realmente o que aconteceu? Ou
serd que foi apenas fruto de uma técnica de edicdo? Isto acontece
principalmente nos noticiarios. No campo do noticiario, o “Jornal Na-
cienal”, por exemplo, adquire faro de critério (ltimo de verdade, de
Gltima palavra {0 mesmo acontecia com o antigo “’Repdrter ESSO''}.
H4 um processo de simplificacdo nestas noticias, pois a realidade é
apresentada filtrada, simplificada, parcializada. Tudo parece natural,
nada é questionado, nem questiondvel. A simplificagdo esta em todos
os nfveis. Existe um planejamento dirigido para certos fins desejados.

Portanto, ndc é verdade que “‘cada povo tem a TV que merece”,
como se costuma dizer, astuta ou ingenuamente. Cada povo tem a
TV que deixam ele ter, “’pois a televisdo reflete apenas a ética do pro-
dutor imposta ao consumidor por um sistemna rigoroso e fechadamen-
te autoritario de poder’’{11). Pois, a cultura de massa tal como a co-
nhecemos hoje, é expressdo dos interesses e dos anseios da casta tec-
noburocratica dominante. (...) Certamente o livro, a imprensa, o
ridio, a televisdo, a revista de variedades, o disco e o ‘show’ sdo en-
grenagens importantes no complexc de dominagdo e de controle que
a maquina estatal, sob o controle tecnoburocratico, exerce sobre a
Sociedade Civil. A ideclogia do consumo, que move a roda da indds-
tria cultural, pode ter tudo, é verdade, apropriada de forma indébita
as classes médias urbanas pela casta do poder’’{12). Deste modo, se
pode dizer que a “televisio ndo &, em si, um meio de informacdo,
muito menos de comunicagdo. Ela o é, isso sim, um meio de domi-
nio"'{13).

11. MAIA, Paulo, “A Formacdo Critica do Receptor no Brasil”, in: Comunica-
¢do e Consciéncia Critica, Sdo Paulo, Ed. UCBC/Loyola, 1979, pag. 74.

12. ldem, pég. 72.
13. HOHLFELDT, Antonio Carlos, op. cit. pég. 83.
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Em outras palavras, a TV reflete um sistema de dominacdo sobre a
populacdo de uma nacdo. Ela faz parte de uma rede muito mais am-
pla de dominacdo. Ela serve a ideologia de consumo. E uma engrena-
gem, talvez a mais importante, desta ideoclogia.

A TV é essencialmente desmobilizadora. Pois o consumo de massa,
movel da agdo da TV, pressupde uma desmobilizagcdo politica, ou
seja, ““transformagdo do homem de agente ativo de sua historia, num
mero receptor de gestos mecénicos e reflexos...”(14).

A televisdo ndo admite réplica. Ndo admite o diatogo. ““Néo creio
existir na histéria exemplo de relago tio unilateral de comunicagdo
entre produtor e consumidor como o da moderna indistria cultural,
cujo exemplo mais perfeito é a televisdo{15).

“0 mito da informacgdo, ou seja, a grande mentira de que adquirir
cultura é apenas acumular conhecimentos mastigados e até digeridos,
¢ justamente um aspecto dessa ditadura, apoiada no fato de que a
redundancia é a (nica moeda corrente de venda do processo comuni-
cativo consumista’”{16).

4. ACRIANCA NESTE CONTEXTO

Frente a esta realidade da TV, surge o guestionamento sobre influén-
cia que ela exerce sobre a vida da crianga:

Pois a crianga passa uma grande parte do seu tempo em frente aum
aparelho de televisdo. Nos Estados Unidos, uma crianga chega a ado-
lescéncia apds ter assistido 15 mil horas de TV e perto de 350 mil co-
merciais. Ao lado disso, estima-se que o tempo que dedicou aos estu-
dos ndo ultrapassou a 11 mil horas{17). No Brasil, apesar de ndo ter-
mos dados exatos, supde-se que os nimeros ndo sejam inferiores aos
citados.

14. MAIA, Paulo, op. cit. pdg. 73.
15. ldem, pég. 82.
16. ldem, pag. 73.

17. Dados baseados no Encontre Nacional do T.A.T. {Treinamento Crltico de
Televisdo), Promovido pelo Instituto Metodista de Ensino Superior, Chéca-
ra Flora, 580 Paulo, 30/4 a 3/5 de 1981.
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O certo é que pesquisas realizadas com criancas das primeiras séries
escolares constataram que frequentemente elas chegam a assistir a
uma média de 4 a 6 horas de televisdo por dia. Quantidade superior a
duracio do tempo de aula. Esse simples dado j4 é suficiente para sus-
citar uma reflexdo sobre a formac&o dessa crianca: afinal, a experién-
cia de ver TV é muito mais agradavel do gue a escolar e tem a prefe-
réncia das criangas. Torna-se uma espécie de ‘‘escola paralela”, que
tern como conseqGéncia principal, a introdugio, desde cedo, da crian-
¢a num processo de consumo dos mais diversos produtos atraves de
audiéncias de programas que raramente sdo pensados para ela. Como
verdadeira ““babd eletronica’, a TV é uma concorrente da escola e um
substitutivo do cuidado e do carinho dos pais. A TV nao exige nada.
D4 tudo. Gera passividade, pois ndo reclama. A TV engana a crianga,
pois esta ainda ndo estd preparada para distinguir a realidade da fic-
¢ao.

A TV ndo é um meio neutro, que depende de quem o usa. Ao contra-
rio, ela é desmobilizadora.

Apesar de tudo, ela é importante no atual contexto em que vivemos
por falta de uma opc¢do de lazer familiar. Nossas cidades se tornam
cada vez menos adequadas para as nossas criangas. Elas sdo planejadas
em funcdo do mundo adulto. A crianga cabe ficar em casa e ver TV.
Além disso, a estrutura social exige cada vez mais dos pais, impedin-
do-os de estarem com seus filhos e lhes dedicar o tempo necessario
para a sua educacdo e formacgdo. As criangas ficam entregues a essa
“babé eletronica” que lhes proporciona uma visdo inadequada da rea-
lidade e lhes inibe a criatividade.

Neste particular, ndo é tdo importante discutir o conteado da progra-
macdo infantil, nem a incidéncia da vicléncia na TV. Embora este
seja um dado importante na consideracdo do fenomeno televiso do
pais. Pois, se nos dermos ao trabalho de examinar a programacgdo dita
infantil veiculada por nossa televisdo, iremos nos surpreender com o
coeficiente de violéncia que apresentam.

0O mais danoso da televisdo na vida das criancas ndo é o que elas véem,
mas o SIMPLES ATO DE VER TV. A nossa preocupagao deveria ser
o aspecto desmobilizante da TV com relagdo a crianca. Ela inibe a
criatividade. Diria melhor, a fase em que a crianga exercia a sua ima-
ginagdo criando algo, é passada frente a um aparelho de TV, O tragi-
co é que falta uma estrutura social de sustentagdo para a criacdo de
opcOes alternativas. Antes, esta estrutura cadtica em que vivemnos é
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reforgada pela TV na vida das criangas.

5. OPCOES ALTERNATIVAS

Para terminar, algumas pistas para a solu¢gdo do problema. Em primei-
ro lugar, a constatagdo de que existe toda uma estrutura social que
leva a esta situagdo. Ao criticarmos a TV, nos damos conta de que de-
vemos nos engajar num processo de transformacdo social. Pois a TV
entra como sustentdculo do sistema dominante que impde esta situa-
¢80 massificante e alienante. Devemos ter presente que a “formacio
critica do receptor é importante, mas mais importante ainda é a pro-
cura de um controle eficaz do receptor no processo de emissdo’ (18).
E importante pensar a televisdo, talvez tdo importante como fazer. E
importante discutir a televisdo abertamente nos jornais, nos semina-
rios, nos congressos, nas escolas, em todos os espagos disponiveis,
uma vez que a propria televisdo, em si, ndo permite o didlogo'’(19).

Por outro lado, é importante reforcar as relacdes primarias entre as
pessoas. Assim, através de |ideres de opinigo, se reforcard o filtro na-
tural das pessoas, criando uma defesa @ mensagem massificante da
televisdo. Reforgar o elemento ‘‘graca’” nas relagdes interpessoais.
Deixar de lado o consumo e o lucro.

Devemos ter presente o que ja em 1969, dizia o entdo Papa Paulo VI:
“Na verdade, impde-se, antes de mais nada, uma constatacdo: estes
instrumentos de Comunicag¢do Social penetram na intimidade das fa-
milias, imp&em os seus horarios, fazem modificar habitos e alimen-
tam largamente conversas e discussdes. Sobretudo alteram, por vezes
profundamente, o psiquismo dos que os usam, tanto sob o aspecto
afetivo e intelectual como no dominio moral e até religioso’ (20).

Conseqlientemente, seria prudente manter sempre uma “‘suspeita
ideologica™ frente a tudo aquilo que a TV nos apresenta.

Com relagdo a crianca, faz-se necessdrio descobrir opgdes criativas
para que a crianga possa ocupar-se, ver a vida real, tocar, sentir os

18. MAIA, Paulo, op. cit. pag. 75.
19. ldem, pég. 76.

20. PAULO VI, “As TransformacBes na Familia’’, Mensagem para o dia Mundial
das Comunicagges Sociais, Roma, 1969,
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objetos e as coisas. Necessitamos de um trabalho de conscientizagdo,
sobretudo a nivel dos pais, no tocante aos males causados pela TV.
Precisamos, além disso, lutar em todas as frentes por uma estrutura
social que cologque a TV num plano secundario na ordem dos lazeres
de toda a familia e que garanta reais op¢Ges de diversdo para as crian-
¢as,
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